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Инструкционная карта
выполнения практического занятия
Дисциплина: «Основы менеджмента и маркетинга»
Специальность: Земельно-имущественные отношения
Тема: Сегментирование рынка.
Практическая работа № 15.
Цель: Выработать умения применять принципы сегментирования для анализа рынка жилья. Развитие творческих способностей.
Научится систематизировать информацию.
Формируемые компетенции
ОК 5. Осуществлять поиск,  анализ и оценку информации, необходимой для постановки и решения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
ОК 4. Решать проблемы, оценивать риски и принимать решения в нестандартных ситуациях.
Студент должен
Знать:
-понятие сегментирования
-принципы сегментирования
Уметь:
-создавать сегмент на основе принципов сегментирования
Средства обучения: А.Ф.Барышев «Маркетинг».с.52-67.
Инструкционная карта
Теоретические сведения к практической работе
Основные принципы сегментирования потребительского рынка
Рынки состоят из покупателей, а покупатели отличаются друг от друга по самым разным параметрам(потребности, ресурсы, географ. положение, привычки, покупательские отношения) и любой из этих переменных можно воспользоваться в качестве основы для сегментирования рынка. Какого метода сегментирования рынка не существует, поэтому работникам рынка необходимо опробовать варианты сегментирования на основе разных переменных параметров одного или  нескольких сразу в попытках отыскать наиболее полезный подход к рассмотрению структурны рынка. Принципы и некоторые переменные используются для сегментирования рынка потребительских товаров:
1. Географический принцип(регион, округ, город, плотность населения, климат)
1. Психографический  принцип(общ.класс, образ жизни, тип личности)
1. Поведенчекий принцип(повод для совершения покупки, искомые выводы, статус пользователя, интенсивность потребления, степень готовности покупателя к восприятию товара. отношение к товару)
1. Демографический принцип(возраст, пол, размер семьи, этап жизненного цикла семьи, уровень доходов, род занятий, образование, религия, раса, национальность)
Содержание практической работы
Задание: 1.Провести сегментирование рынка жилья по месту расположения и по цене.
2.Выделить 3 группы потенциальных покупателей.
3.Данные представить в таблице.
Сегментирование рынка жилья.
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4.Работу оформить и сдать на проверку


