16.11.2020
Вопросы на дифференцированный зачет

1. роль и значение бизнес-плана;

2. область применения бизнес-идеи;

3. методологию и процессы развития бизнес-идеи; 

4. методы оценки выполнимости бизнес-идеи;

5. методы оценки устойчивости бизнес-идеи;

6. коммуникационные приемы для представления бизнес-идеи людям, незнакомым с ней;

7. важность выбора подходящего названия компании;

8. процессы принятия решений для определения товаров и услуг, на продаже которых может основываться бизнес; 

9. методы определения круга потенциальных покупателей;

10. методы удовлетворения потребности в выбранных товарах/услугах;

11. методы достижения желаемого образа компании;

12. как оценивать конкурентоспособность бизнес-идеи.

13. причины выбора конкретных организационных структур; различные маркетинговые стратегии;

14. конкретные цели маркетинга;

15. цели маркетингового планирования;

16. тактики продвижения товаров/услуг на рынке;

17. выбор времени для маркетинговых мероприятий;

18. стоимость целенаправленных маркетинговых мер;

19. 4 «P» (продукт, место, цена, продвижение) (product, place, price and promotion);

20. взаимовлияние элементов 4 «P»;

21. потребность в надлежащей формуле маркетинга для успешного бизнеса;

22. влияние маркетинговых мероприятий на успех компании;

23. важную роль рекламы;

24. разнообразие рекламных стратегий;

25. разнообразие рекламных средств;

26. преимущества различных методов рекламы для конкретных товаров/услуг;

27. недостатки различных методов рекламы для конкретных товаров/услуг;

28. стоимость отдельных рекламных мероприятий;

29. эффективность рекламных мероприятий в отношении целевых аудиторий компаний;

30. эффективность каждого конкретного рекламного мероприятия;

31. возможность аутсорсинга.

32. определение целевой аудитории как определенной группы людей, на которых будет направлена реклама;

33. способы определения целевой аудитории;

34. методы анализа целевых аудиторий;

35. методы оценки жизнеспособности целевых аудиторий;

36. методы определения размера целевой аудитории;

37. описание бизнес-процессов для производства конкретных товаров/услуг;

38. методы структурирования бизнес-процессов;

39. описание полного жизненного цикла бизнес-процесса;

40. меры для устойчивого развития бизнеса; 

41. способы формирования и развития организационных структур;

42. пошаговое развития бизнес-процессов, от стадии закупки до запуска товаров/услуг;

43. разные критические стадии бизнес-процессов;

44. необходимость кратко-, средне- и долгосрочных целей для устойчивого развития бизнеса;

45. реализация стратегий развития бизнеса с разумным подходом к экологическим, социальным и экономическим факторам;

46. актуальность планов по устойчивому развитию бизнеса;

47. важность всеобъемлющего плана по устойчивому развитию бизнеса;

48. необходимость специально разработанных планов по устойчивому развитию для отдельных направлений бизнеса;

49. практическую сторону устойчивого развития бизнеса;

50. жизненную необходимость финансового планирования;

51. различные методы финансового планирования;

52. программное обеспечение для финансового планирования;

53. расчет затрат, связанных с запуском стартапа;

54. временные рамки для финансового планирования;

55. периоды отчетности;

56. возможности привлечения средств для открытия бизнеса, управления им и его расширения;

57. альтернативные способы финансирования (например, краудфандинг - народное финансирование и т.д.);

58. иметь представление об издержках;

59. реалистичный расчет цен на товары и услуги;

60. расчет прибыли и убытков;

61. расчет зарплат;

62. расчет постоянных и переменных издержек;

63. расчет объема продаж в соответствии с целевыми рынками;

64. оценка финансового плана;

65. обоснование определенных финансовых планов;

66.методы коммуникации для объяснения финансовых инструментов.

