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Лекция № 

ПРИБЫЛЬ ПРЕДПРИЯТИЯ. ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СУЩНОСТЬ. 

ЗНАЧЕНИЕ. МЕТОДЫ ОПРЕДЕЛЕНИЯ, РАСПРЕДЕЛЕНИЕ

1. ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СУЩНОСТЬ ПРИБЫЛИ

Прибыль – денежное выражение накоплений, создаваемых предприятиями любой формы собственности.

С экономической точки зрения – это разница между выручкой и затратами.

С хозяйственной точки зрения – это разность между имущественным состоянием предприятия на начало и конец отчетного периода.

Функции прибыли:

- воспроизводственная (прибыль является одним из источников финансирования расширенного воспроизводства);

- стимулирующая (в получении прибыли заинтересованы все: предприятие, работники и государство);

- контрольная (прибыль является одним из основных показателей деятельности предприятия).          

2. ЗНАЧЕНИЕ ПРИБЫЛИ

- За счет прибыли осуществляется финансирование экономических, социальных, научно-технических мероприятий, создаются различные денежные фонды на предприятии.

Прибыль является одним из источников формирования бюджетных и внебюджетных фондов.  

- Прибыль характеризует финансовый результат деятельности предприятия. Сам факт получения прибыли уже свидетельствует о эффективной деятельности, но это критерий не является единственным и достаточным для оценки.

- Прибыль выступает источником прироста собственных средств (капитала) предприятия, источником обновления производственных фондов, источником социальных благ.

3. ОСНОВНЫЕ МЕТОДЫ РАСЧЕТА ПРИБЫЛИ

 а) Метод прямого счета (наиболее распространенный)


Имеется два варианта расчета: 

-   в случае небольшого ассортименте выпускаемой продукции (поассортиментный) и

-   в случае большого ассортимента (укрупненный).

*) При небольшом ассортименте продукции расчет заключается в определении разницы между выручкой от реализации в соответствующих ценах и полной себестоимостью за вычетом НДС и акцизов по всем видам продукции:

        n

П = ∑ [(V х Ц)i – (V х С)i ], 

  где  V – объем выпущенной продукции в штучном выражении;

          Ц –  цена выпущенной и реализованной продукции;

               С–  полная себестоимость выпущенной продукции,

                            n  – количество наименований продукции.

или, что то же самое:

        n

П = ∑ (V′–V′′)i,         

где  V′ – объем выпущенной продукции по цене реализации;

        V ′′ – объем выпущенной продукции по полной себестоимости.

  ( т. е., один штрих – относится к цене реализации, два штриха -  к цене по себестоимости.) 

 При большом ассортименте прибыль определяется следующим образом (укрупненно):

        n

П = ∑ [(Он + V - Ок )′ - (Он + V - Ок ) ′′ ], 

  где  Он ,Ок – остатки готовой продукции в денежном выражении на                                                   складе на начало и на конец периода, соответственно;

  V – объем выпущенной продукции в денежном выражении;

   (…)′ ; (….)′′– значения показателей, указанных в скобках,                                                отмеченных одним штрихом, выражены в ценах  реализации, в скобках с двумя штрихами – по себестоимости. 

б) Аналитический метод (применяется при большом ассортименте продукции)

Расчет проводится по следующим этапам:

-  Определение базовой рентабельности;

       Рбаз  =  (Пожид. за текущий период (год) ) /  Сполн.текущ х 100%; 

где П ожид. за текущий период (год) – прибыль текущего периода (ожидаемая потому, что, как правило   расчеты по планированию прибыли на следующий год ведутся в третьем квартале, и в это время значение фактической прибыли за год еще не получено);

      Сполн текущ – значение полной себестоимости выпускаемой продукции в текущий период;

-  Определение планируемой полной себестоимости Сполн.план.;

На этом этапе определяется полная себестоимость продукции, намеченной к выпуску  на следующий год (ее рассчитать возможно); 

-  Определение планируемой прибыли исходя из базовой рентабельности

Пплан. = (Рбаз. / 100) х С полн. план.

-  Затем проводится корректировка полученного результата с учетом влияния на планируемую прибыль различных факторов: снижения / повышения  себестоимости, повышения качества продукции, изменения ассортимента, изменения цен на рынке и др.

4. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРИБЫЛИ

Распределение прибыли – это процесс, обеспечивающий покрытие потребностей субъектов хозяйствования и формирования доходов государства.

Принципы распределения прибыли:

1. При распределении должны быть выполнены обязательства перед государством и обеспечены собственные нужды.

2. Распределение прибыли должно способствовать повышению эффективности производства и стимулировать его развитие.

3. Распределение прибыли связано с предъявлением одинаковых требований к предприятиям разных форм собственности.

4. Использование той части прибыли, которая остается после выполнения обязательств в соответствии с законодательством, по своему усмотрению.

Примечание.  В практике, литературе используются различные термины, поясняющие прибыль: 

валовая, балансовая, бухгалтерская, до налогообложения, налогооблагаемая, чистая, прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, прибыль расчетная и т. п.

Большинство этих  названий законодательно, нормативно не закреплены и применяются по усмотрению авторов. Содержание показывает, о какой прибыли идет речь.

Система распределения прибыли действует как на стадии, предшествующей образованию «чистой прибыли», так и на стадии использования «чистой прибыли».

Существует определенный порядок (последовательность) формирования прибыли.

Схема, представляющая процесс формирования и распределения прибыли представлена на рис. 
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