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	Лекция №5
Тема 1.4. Конкуренция.
1.Типы рыночной конкуренции.
2.Отношения собственности.
Задание:
1.Записать конспект лекции в рабочую тетрадь.
2. Составить тест по лекции (5 вопросов по 3 варианта ответов).
1.Типы рыночной конкуренции.
 Конкуренция — это соперничество между участниками рыночного хозяйства за лучшие условия производства, купли и продажи товаров.
Различают совершенную и несовершенную конкуренцию
Совершенная конкуренция — это соперничество многочисленных производителей, создающих примерно одинаковые объемы идентичной (совершенно заменяемой) продукции.
Несовершенная конкуренция в отличии от совершенной ограничена влиянием монополий и государства.
Типы конкуренции:
1. Функциональная конкуренция — различные товары могут удовлетворять одну и ту же потребность.
2. Видовая конкуренция — лучше удовлетворяет потребность в товаре с более высокими потребительскими качествами.
3. Межфирменная конкуренция — преимущество на рынке имеет тот, кто лучше овладел вниманием потенциальных потребителей. Успех на современном рынке имеет то предприятие, которое смогло обеспечить разнообразие ассортимента выпускаемых товаров и предлагаемых услуг, увеличить ценности потребительских свойств продукции при одновременном незначительном повышении цены на нее, концентрацию своих усилий на создании новых сегментов и новых ниш рынка.
Выделяются также две основные группы методов конкуренции: ценовые, неценовые.

Виды конкуренции.
1) Конкуренция по методам осуществления, подразделяется на ценовую и неценовую. 
Ценовая. Это борьба в области ценовой стратегии предприятий. В зависимости от конкретных условий, складывающихся на рынке, предприятия могут применять высокие или низкие (демпинговые) цены. Ее целью является заставить конкурентов свернуть производство из-за нехватки сырья, перекупленного по высоким ценам, сделать производство убыточным из-за низких продажных цен и т.п. Ценовая конкуренция - это наиболее жесткий вид конкурентной борьбы.
Неценовая. Этот вид конкуренции включает разнообразные формы борьбы за потребителя, например путем улучшения качества товаров, их дифференциации (разнообразия) в производстве и потреблении, использования системы контрактов (договоров о реализации), рекламной деятельности, сервиса и т.п.
2) Конкуренция по отраслевой принадлежности, подразделяется на внутриотраслевую и межотраслевую. 
Внутриотраслевая. Это соперничество предпринимателей одной отрасли за более выгодный доступ к сырью и другим условиям производства и реализации товаров. Результатом этой конкуренции является формирование продажной цены товара. При этом производители, имеющие более низкие индивидуальные затраты, получают дополнительный доход; имеющие более высокие - разоряются, а средняя группа постоянно расслаивается. Внутриотраслевая конкуренция - это мощный стимул для предприятий к восприимчивости достижений научно-технического прогресса, усилению деловой активности, поиску новых рынков сбыта своих товаров.
Межотраслевая. Это соперничество предпринимателей разных отраслей экономики за сферы более выгодного производственного использования своих средств (инвестиций). Результатом конкуренции является перелив ресурсов из отрасли в отрасль и проявление тенденции усреднения доходов (по закономерности: равный доход на равную инвестицию).
3) Конкуренция по степени свободы, подразделяется на совершенную и несовершенную
Совершенная. Базируется на выполнении предпосылок конкурентного равновесия, к которым можно отнести следующие: наличие множества независимых производителей и потребителей: возможность свободной торговли факторами производства; самостоятельность субъектов хозяйствования; однородность, сопоставимость продукции; наличие доступности информации о рынке. 
Несовершенная. Базируется на нарушении предпосылок конкурентного равновесия. Несовершенная конкуренция имеет характеристики: раздел рынка между несколькими крупными фирмами или полное господство: ограниченная самостоятельность предприятий; дифференциация продукции и контроль за сегментами рынка.
Типы  конкурентных структур, специфика которых должна быть учтена при создании и реализации программ маркетинга предприятий, работающих в условиях того или иного типа структуры.
Монополия имеет место тогда, когда предприятие выпускает продукцию, для которой нет замены.
В силу того, что предприятие не имеет конкурентов, оно полностью контролирует поставки этой продукции и, в качестве единственного продавца, может создавать барьеры для потенциальных конкурентов.
В реальном мире монополии, которые существуют до настоящего времени, — это некоторые организации по оказанию коммунальных услуг, такие, как электричество и кабельная передача информации, они в значительной степени регулируются правительственными органами. Существование естественных монополий допускается, так как для их развития и эксплуатации требуются гигантские финансовые ресурсы; небольшое число организаций может сконцентрировать такие ресурсы, чтобы, к примеру, составить конкуренцию местной электрической компании.
Главная цель маркетинга в условиях монополии — контролировать рынок и поддерживать уникальность товара.
Олигополия имеет место тогда, когда небольшое количество поставщиков контролирует значительную долю поставок продукции. В этом случае каждый из поставщиков должен принимать во внимание реакции других поставщиков на изменения в рыночной деятельности.
Продукция, производимая олигополиями, может быть однородной, например, алюминий, или дифференциальной, как, например, сигареты и автомобили.
К примеру, по причине того, что требуются огромные финансовые затраты, очень немногие предприятия могут позволить себе выйти на рынок нефтепереработки или выпуска стали.
В некоторых отраслях требуется наличие определенного уровня технической и маркетинговой квалификации, что является непреодолимым барьером для многих потенциальных конкурентов.
Предприятия на олигопольном рынке стараются избегать ценовых войн в силу того, что такой подход дорого обходится всем, участвующим в войне.
Монополистическая конкуренция имеет место тогда, когда потенциальные конкуренты фирмы пытаются разработать дифференциальную маркетинговую стратегию для того, чтобы захватить часть рынка.
Существует несколько фирм, но различная структура маркетинга, хотя и сходная продукция.
Есть возможность проникновения на рынок, так как начальные затраты не очень высоки.
Важны отличительные особенности товаров.
Чистая конкуренция, если бы она вообще существовала, означала бы, что имеется большое количество продавцов, ни один из которых не может оказать существенное влияние на цену или поставки.
Продукция была бы однородной, и имелось бы полное знание рынка и беспрепятственный выход на рынок.
Ближайшим к идеальной конкуренции примером может служить нерегулируемый рынок сельскохозяйственной продукции.
Очень мало (если вообще такое имеет место) специалистов по маркетингу работает в условиях чистой конкуренции.
Чистая конкуренция условно является одним полюсом рыночной структуры, а монополия — противоположным.
Большинство специалистов по маркетингу работают в конкурентной обстановке, которая могла бы быть условно размещена где-то между этими двумя полюсами.Рынок каждого предприятия при данном типе конкуренции невелик, спрос эластичен. Легко внедриться на этот рынок.
2.Отношения собственности.
Отношения собственности – это отношения между несколькими организациями или людьми, которые определяются правами на конкретные объекты собственности, которые, в свою очередь, касаются перехода указанной собственности из рук одного собственника в руки другого. Субъектами отношений собственности выступают и собственники, и не собственники.
Отношения собственности между несколькими гражданами либо организациями, вытекают из прав на определенные объекты собственности. В качестве прав на собственность могут выступать следующие документы:
· право владения;  право распоряжения;    право пользования.
Экономическое содержание собственности — это взаимоотношения между непосредственными производителями по факту присвоения капитала, товара и прибыли в своих личных интересах.
Как определенная экономическая категория, собственность проявляет себя в том, что данные отношения определяют системы хозяйствования, нормы перераспределения доходов, уровень, а также характер обеспечения экономических и соцзапросов людей.
Юридическая определённость отношений собственности проявляется в том, что с помощью юридических актов или законодательных актов образуются правовые нормы, координирующие отношения между гражданами, взаимосвязанные с владением, применением и распоряжением вещами, относящихся к разным субъектам личной собственности. 
Юридическая собственность — это проявление воли какого-то отдельного класса, определенной группы, какого-либо конкретного человека в отношении конкретных объектов собственности и правовое оформление цели использования в юр. актах и определенных нормах, в праве личной собственности. Рассмотрим каждый отдельно.
Функциями собственности (или другими словами категориями) являются такие факторы как присвоение, отчуждение, применение, владение и использование.
Присвоение — это определенная система экономического, равно как и юридического укрепления ресурсов, вещей, товаров, средств производства, материального имущества и услуг, разных видов прибыли за владеющим субъектом, а также физлицом.
Присвоение может быть только с фактом наличия двух сторон взаимоотношений собственности:
-субъекты присвоения – физические и юрлица;
-объекты присвоения – это такие ресурсы, или производственное оборудование, также к ним относится и социнфраструктура, денежные средства, объекты интеллектуальной собственности, предметы искусства и другое подобное этому.
-присвоение в виде парной категории. Основной стороной данного процесса можно считать присвоение, которое увеличивает размер собственности.
Если учитывать вышесказанное, то особенности экономического содержания собственности можно выделить в нижеприведенных экономических особенностях:
-понятие собственности формировалось на протяжении истории в результате того что люди стремились заполучить определенные блага;
-это понятие во всех случаях связанно с материальным имуществом и означает отношения человека к нему;
-она определяет способы участия человека в процессе производства. Если это собственник то прямое отношение а если не собственник то отношение будет опосредованным.
Собственник имеет право отдать другому лицу функцию пользования определенными условиями производства, отдав их в аренду; кроме того, он может уступить функцию распоряжения, если например, наймет менеджеров. Но она ни в коем случае не уступит никому присвоение прибыли и ее применение.
Понятие собственности не стоит на месте, а наоборот, постоянно и успешно развивается. По степени изменения методов производства, равно как и производительных сил общества изменялось и само отношение собственности, её виды и формы.
Типы, формы и виды собственности
В ходе развития истории люди узнали два типа собственности: частная и общественная. Ее вид можно определить методами производства средств существования.
Частная собственность сама собой предполагает основание частного производства, а это значит, что когда конкретная семья, коллектив людей могут вполне обеспечить себя и иметь все необходимое для своего существования при этом не от кого не завися, такое автономное существование отдельно от общины или от любого другого типа сообщества, они имеют частную собственность и готовы обеспечить ее производства.  Все это значит, что экономическое лицо независимо ни от кого может осуществлять свою власть, распоряжения, и использовать имущество. Частная собственность находится во владении конкретного субъекта, поэтому разумно, что и сама ответственность также конкретна.
Частный собственник находит, изобретает, приобретает, финансирует определенные научные исследования, развивает силы направленные на производство и все общество в целом. В этом и заключается наиболее глубокое, прогрессивное значение частной собственности.
Данное понятие может довольно быстро принимать разнообразные формы, что в свою очередь является критерием, определяющий особую принадлежность различных объектов собственности конкретному субъекту в определенных исторически сложившихся условиях.
В согласии с формой присвоения можно выделить следующие виды частной собственности:
-частная собственность определенного работника. Применение только собственного труда в производстве дает возможность называть ее индивидуальной трудовой частной собственностью;
-капиталистическая частная собственность, напрямую связанна с применением обязательного наемного труда. При этом собственником средств производства является именно капиталист. Такая коллективная форма частной собственности, содержит в себе элементы общественного распоряжения, равно как и присвоения средств, а также самих конечных результатов производства.
Абсолютно другим видом собственности, в сравнении с частной, является общественная собственность. Она как раз таки и предполагает союзное владение, распоряжение и конечно, исключает индивидуальное. Ее можно рассматривать в двух основных видах, таких как: 
собственность всего народа;
-собственность определенных коллективов.
Зачастую же в хозпрактике она выступает в следующих видах собственности:  государственной;   коллективной.
Частная собственность способна принять еще и такие формы:
-индивидуальная частная собственность, это такая форма, при которой никто, кроме конкретного гражданина, не выступает в роли владельца определенной вещи;
-семейная форма, представляет собой тот вид собственности, при которой никакая другая семья, кроме указанной, не владеет определенной вещью;
-корпоративная форма, означает что никакая другая корпорация, кроме указанной, не может выступать в роли собственника данной вещи;
-региональная форма подразумевает право владения собственностью для жителей определенного региона; 
-государственная собственность или, другими словами, бюрократическая, предназначена для владельцев данным имуществом различными чиновниками, бюрократами данного государства;
-народная форма подразумевает права собственности для жителей указанного государства, которые считают, что данная вещь, по праву принадлежит им.
Государственная собственность, в свою очередь, вполне может принимать следующие формы:
-общегосударственная форма, включающая средства тех звеньев экономики, которые гарантируют материальную основу независимость страны, ее экономическое и социальное развитие . К ним относятся оборотные элементы, энергетическая система, общественный транспорт, связь, коммуникации и информация общегосударственного значения, а также многое другое.
-Коммунальная собственность – то имущество, которое находится во владении административно-территориальных образований. Имущество госпредприятий, нужное для осуществления ими хоздеятельности, закреплено за госпредприятиями, что гарантирует возможность распоряжения ими.


