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	Лекция №2
Тема 1.2. Понятие и характеристики рынка
1.Понятие и условия функционирования рынка.
2.Система рыночных отношений.
3.Классификация рынка

. Задание:
1.Записать конспект лекции в рабочую тетрадь.
2. Составить тест по лекции (5 вопросов по 3 варианта ответов).

1.Понятие и условия функционирования рынка.
Рынок – это система экономических отношений, складывающихся в процессе обращения товаров, опосредованных движением денежных средств, выступают в форме купли-продажи.
Условия функционирования рынка:
1. Неограниченное количество участников обмена.2. Свободный доступ на рынок и выход из него.3. Равные права продавцов и покупателей.
4. Мобильность трудовых, материальных и финансовых ресурсов.
5. Наличие у каждого субъекта рынка достоверной и полной информации о конъюнктуре (соотношении спроса и предложения), ценах и нормах прибыли.
6. Отсутствие монополии производителя. 7. Конкуренция как механизм рынка. 8. Свобода экономического поведения субъектов рынка.
Признаки рынков или классификация рынков:
1) Общественное разделение: местный, региональный, национальный, международный.
2) Объекты рыночного обмена: товарный (средств производства рабочей силы, услуг, предметов потребления) и денежный (валютный, ценных бумаг, ссудного капитала).
3) Организация рыночного обмена: оптовый (биржи, гос. закупки), розничный (экспортный, импортный).
4) Конкуренция: рынок совершенной и рынок несовершенной конкуренции.
Механизм рынка, его функция.
Рынок – это совокупность экономических связей между покупателями и продавцами, предусматривающих обращение товаров и денег и отражающих экономические интересы субъектов хозяйствования.
Для нормального функционирования рынка необходимы дополнительные условия:
1) Наличие постоянного резерва факторов производства и их мобильность - обеспечивает развитие производства и экономический рост;
2) Развитая рыночная инфраструктура (банки, биржи, страховые компании и т.д.) – способствует продвижению товарно-денежных потоков от производителя к потребителю;
3) Свободный доступ к информации – позволяет ознакомиться с конкурентной ситуацией..
Функции рынка:
- Распределительная: распределяет экономические ресурсы по отраслям.   - Стимулирующая: использование новейших достижений НТП.
- Информационная: цены выступают как сигналы что производить, в каком количестве, на каких рынках продавать.  - Дифференциация товаров производителей.
Экономические законы рыночного механизма.
Экономические законы выражают причинно-следственные связи в экономике.
Экономические законы носят объективный характер, т.е. они не зависят от воли и сознания людей.
Различают три группы экономических законов:
1. Общие экономические законы – действуют при любых условиях общественного производства.
2. Особенные экономические законы – действуют при определенных условиях.
3. Специфические экономические законы – отличают одну экономическую систему от другой.
Общие законы:
1) Законы военного времени;2) Стихийны бедствия и др.Специфические законы:1) Закон феодальной ренты;2) Законы рыночного обмена;
3) Закон распределения по труду.
Преимущества и недостатки рыночной системы.
Достоинства рынка:
5. Рынок – это саморегулирующийся механизм, который обладает определенным порядком и закономерностями, обеспечивающими экономический рост.
6. Позволяет эффективно использовать ресурсы.
7. Рынок ставит в центр экономической системы потребителя, происходит приспособление объемов и структуры производства потребностям покупателя.
Недостатки рынка:
9. Нестабильность равновесия между спросом и предложением.10. Цикличность развития.11. Инфляция.12. Безработица.13. Внешние экстерналии.
14. Тенденции к монополизации рынка.
15. Рынок не решает социальных проблем, не инициирует производства общественных благ, не стимулирует развития фундаментальной науки.
Рыночный спрос и предложение. Рыночное равновесие.
На рынке встречаются продавец и покупатель (предложение и спрос).
Спрос - это представленная на рынке потребность в товарах и услугах, обеспеченная денежными и платежными средствами.
Рыночный спрос - это всегда платежеспособный спрос; совокупность индивидуальных спросов.
Неценовые детерминанты спроса:
- изменение вкусов и предпочтений потребителей.  - изменение в доходах потребителей.  - изменение количества потребителей.
- изменение цен на товары субституты (товары заменители).  - ожидание потребителей.
Закон спроса: по низким ценам количество покупок выше. Действует в реальной практике, потребитель всегда ориентируется (кроме статусных покупок), на более низкую цена.
Предложение – это количество товара, представленного на рынке для продажи при существующем уровне цен.
Неценовые детерминанты предложения:- дотации и субсидии производителям  - изменение налогов  - переход на новые технологии
- изменение цен на ресурсы  - ожидание производителей
Закон предложения: по высоким ценам объем продаваемой продукции больше.
Рыночное равновесие – такое состояние рынка, при котором покупатели хотят приобрести точно такое же количество товара, которое могут предложить производители. При этом объем спроса равен объему предложения, а цена спроса равна цене предложения.
 Понятие эластичности. Варианты эластичности спроса.
Характер изменения спроса и предложения в зависимости от различных факторов раскрывается через эластичность.
Эластичность – это процентное соотношение двух переменных.
Эластичность спроса по цене – это степень воздействия цены на изменение объема продукции, на которую предъявлен спрос.

2.Система рыночных отношений.
Рынок как экономическая категория выражает совокупность отношений между продавцами и покупателями по поводу купли-продажи отдельных видов товаров.
Продавцом на рынке может быть как физическое, так и юридическое лицо, предлагающее товар. Причем, он может быть как производителем товара, так и просто посредником, прежде бывшим покупателем данного товара. Но так или иначе, продавец представляет производство и его главного субъекта - предприятие.
Покупателем на рынке также может быть физическое и юридическое лицо, приобретающее товар. Он может быть и посредником и в качестве такового после покупки товара становится продавцом. Покупатель на рынке стоит на стороне потребления. В связи с чем, рынок предстает как сфера взаимодействия не только продавцов и покупателей, но и производства и потребления, то есть как важнейшая часть более широкой сферы обмена.
Рынок - это целая система сложных экономических отношений, возникающих по поводу купли-продажи товаров.
Рыночные отношения – экономические отношения, складывающиеся между производителями, продавцами, покупателями, потребителями товаров и услуг, органами государственного и муниципального управления по поводу обмена, распределения и перераспределения товаров и услуг.
Условия становления рыночных отношений:
1. Организационно-экономические:
-многообразие форм собственности;
-создание рыночной инфраструктуры (инфраструктура – подструктура) - совокупность отраслей, предприятий и организаций, входящих в эти отрасли, видов их деятельности, призванных обеспечивать, создавать условия для нормального функционирования производства и обращения товаров, а также жизнедеятельности людей. Инфраструктура рынка – оптовые торговые предприятия, биржи, брокерские фирмы, финансовые институты, налоговая система и другие организации, обеспечивающие, сопровождающие рыночные процессы;
-развитие конкуренции производителей;   -создание механизма свободного ценообразования.

2. Правовые:
-правовое регулирование рынка (цели такого регулирования: борьба с коррупцией, борьба с невыполнением контрагентами своих обязательств);
-законодательное закрепление экономических свобод хозяйственных субъектов;
-обеспечение нормативно-законодательного регулирования рыночных связей;
3. Социальные:
-обеспечение социальных гарантий гражданам;  -предоставление всем равных возможностей в зарабатывании средств;
-поддержка нетрудоспособных и социально уязвимых;-социальная поддержка безработных.
Функции рынка:
1. Функция саморегулирования товарного производства. При росте спроса объемы производства расширяются, при снижении – уменьшаются. Регулирование происходит через куплю-продажу товаров и услуг. Рынок устанавливает основные пропорции в хозяйстве на микро и макроуровне за счет расширения или сокращения спроса и предложения.
2. Стимулирующая функция. Побуждает производителей к созданию необходимых товаров с наименьшими затратами и получению более высокой прибыли за счет снижения издержек и внедрения нововведений.
3. Функция учета затрат на производство продукции. На рынке происходит сопоставление индивидуальных затрат труда со средними общественными. При сопоставлении учитывается также и качество товаров.
4. Функция демократизации хозяйственной жизни. С помощью рыночных рычагов происходит развитие эффективных производств и разорение неэффективных. За счет этого осуществляется дифференциация товаропроизводителей.
Рынок имеет сложную структуру и охватывает своим влиянием все сферы экономики. Экономическая структура рынка определяется:
-формами собственности (государственная, частная, коллективная, смешанная);
-структурой товаропроизводителей (государственные, арендные, кооперативные, частные предприятия, предприятия индивидуальной трудовой деятельности), которая зависит от удельного веса в целостной экономике той или иной формы хозяйствующих субъектов;
-особенностями сферы товарного обращения    -уровнем приватизации и разгосударствления структурных подразделений хозяйства;
-видами торговли, используемыми в стране.
По структуре рынки можно подразделить по следующим критериям (таб. 1):
Виды рынков
	№
	Критерий (признак)
	Виды рынков

	1.
	Экономическое назначение рынка (товарная группа)
	-рынок потребительских товаров и услуг;   факторов производства;  капитала (средств производства): НТР, патентов, ноу-хау;
-труда;   земли (недвижимости) ссудного капитала;  ценных бумаг.

	2
	Пространственный признак
	-локальные;  внутрирегиональные;  межрегиональные; республиканские; международные.

	3
	Степень ограничения конкуренции
	-онопольные; олигопольные; свободные;

	4
	Характер продаж
	-оптовой торговли;  розничной торговли;

	5
	Соблюдение законности
	-легальные, организованные  нелегальные, «теневые» - неорганизованные



3.Классификация рынка.
По территориальному признаку:  1. Местный  2. Региональный   3. Национальный   4. мировой 
-- составная часть всемирного хозяйства, представляющая сферу спроса и предложения, а также коммерческого обмена товаров и услуг; система устойчивых 
По субъектам, вступающим в обмен:
1. потребительский рынок - это совокупность отношений, возникающих между продавцами и покупателями работ, услуг, товаров, с одной стороны, и их потребителями - с другой; это отношения по поводу спроса, предложения и реализации предметов и услуг индивидуального потребления, складывающиеся в торговле, общественном питании, в сфере платных услуг. Потребительский рынок, его функционирование, определяется системой социально-экономических и организационных отношений по поводу производства и реализации потребительских товаров, социально-экономического обеспечения жизнедеятельности отдельных социальных групп и слоев населения конкретной территории.
рынок обмен конкуренция продажа
2. производителей совокупность предприятий, приобретающих товары и услуги для использования их в процессе производства.
3. рынок промежуточных продавцов включает в себя десятки тысяч фирм оптовой торговли и сотни тысяч фирм розничной торговли. Промежуточные продавцы закупают как товары для перепродажи, так и товары и услуги, необходимые для бесперебойного функционирования их собственных предприятий. Закупки для себя осуществляются промежуточными продавцами в роли производителей. Ограничимся рассмотрением закупок для перепродажи.
4. государственных учреждений составляет организации федерального правительства, правительств штатов и местные органы, закупающие или арендующие товары, необходимые им для выполнения своих основных функций по отправлению власти.
По объектам обмена:
1. рынки средств производства - это рынки электроэнергии, земли, оборудования и т. д.
2. рынок товаров и услуг -- это организованная структура, посредством которой спрос на товары со стороны домашних хозяйств и правительства встречается с предложением со стороны бизнеса.
3. финансовый рынок - это рынок ценных бумаг, кредитов, ссуд и т. д.
4. рынок интеллектуальной собственности - это рынок результатов интеллектуальной деятельности или чаще всего рынок технологического сырья, а по форме эти сделки на этом рынке оформляются как передача исключительных прав на объекты интеллектуальной собственности и как передача объектов правовой охраны в виде служебной и коммерческой тайны (ноу-хау).
По степени конкуренции:
1. конкурентный (совершенная конкуренция) -- экономическая модель, идеализированное состояние рынка, когда отдельные покупатели и продавцы не могут влиять на цену, но формируют её своим вкладом спроса и предложения. Другими словами это такой тип рыночной структуры, где рыночное поведение продавцов и покупателей заключается в приспособлении к равновесному состоянию рыночных условий.
2. с монополистической конкуренцией. Монополистическая конкуренция характеризуется тем, что каждая фирма в условиях дифференциации продукции обладает некоторой монопольной властью над своим товаром: она может повышать или же понижать цену на него вне зависимости от действий конкурентов. Однако эта власть ограничивается как наличием достаточно большего количества производителей аналогичных товаров, так и значительной свободой входа в отрасль других фирм. Например, «фанаты» кроссовок фирмы «Рибок» готовы заплатить за ее продукцию большую, чем за товары других фирм цену, однако если разница в ценах окажется слишком значительной, покупатель всегда найдет на рынке аналоги менее известных фирм по более низкой цене. То же относится к продукции косметической промышленности, производству одежды, обуви и т. д.
3. олигопольный -- тип рыночной структуры несовершенной конкуренции, в которой доминирует крайне малое количество фирм. Примерами олигополий можно назвать производителей пассажирских самолетов, таких как «Боинг» или «Эйрбас», производителей автомобилей, таких как «Мерседес», «БМВ» и др. Другим определением олигополистического рынка может являться значение индекса Герфиндаля, превышающее 2000. Олигополия с двумя участниками носит название дуополии.
4. монополия -- это такая структура, когда на рынке отсутствует конкуренция и функционирует одна фирма. Она производит уникальный, не имеющий аналогов продукт и защищена от вхождения на рынок новых фирм. Первые в истории монополии создавались сверху санкциями государства, когда одной фирме давалось привилегированное право торговли тем или иным товаром
С учётом ассортимента:1. Замкнутый  2. Насыщенный 3. смешанный
По степени соблюдения законности:
1. легальный (официальный) - совокупность актов купли-продажи товаров и услуг, создаваемых предпринимателями в различных отраслях народного хозяйства, и не запрещенных юридическими законами или традициями общества данной страны.
2. нелегальный (теневой) - совокупность отношений, осуществляющихся в нарушение действующих правовых норм и сводящих вместе покупателей и продавцов товаров и услуг. Нелегальный рынок является базовым институтом теневой и криминальной экономики.
3. чёрный (в некоторых словарях «чёрный» = «нелегальный») - социальный институт теневой экономики в части незаконного обращени товаров и услуг на рынке. В экономике черный рынок является подклассом института рынка и подчиняется тому же закону спроса и предложения.
По степени насыщенности: 1. равновесный (спрос = предложение) 2. дефицитный (спрос > предложение)  3. избыточный (спрос < предложение)
По степени развитости экономической свободы:
1. свободный - это рынок, свободный от любого постороннего вмешательства (включая правительственное регулирование). При этом функция государства на свободном рынке сводится к защите прав собственности. Также свободный рынок определяют как рынок, цены на котором устанавливаются свободно без постороннего вмешательства и прочих внешних факторов, исключительно на основании спроса и предложения.
2. регулируемый - рынок, на деятельность которого оказывает значительное воздействие государство.
По характеру продаж:
1. оптовый - это хозяйственная коммерческая структура, которая организует операции по купле-продаже сельскохозяйственного сырья и продовольственных товаров в определенных местах и по установленным правилам.   2. розничный - продажа товаров конечному потребителю. При этом совершенно не важно, каким образом продаются товары или услуги (методом личной продажи, по почте, по телефону или через Интернет), а также -- где именно они продаются (в магазине, на улице или на дому у потребителя).	

