Урок № 19 от 27.02.2021год.

Лекцию изучить. Составить тест из 10 вопросов, на каждый
 вопрос  4 ответа, один ответ верный. В конце теста лист ответа. 
Выполненное задание принести на следующий урок в колледж.
 Письменно ответить на вопросы.
 Контрольные вопросы:

1.Понятие - Финансовый результат 
2.Сущность экономичесого эффекта 
3.Сущность экономической эффективности 
4.Основными задачами анализа финансовых результатов деятельности предприятия являются:

6..Внешние факторы - это …..

7. К внешним факторам относятся:

8.Внутренние факторы - это ……... 

9.К внутренним факторам относятся:

10.Классификация и направления влияния основных факторов на показатели прибыли
   11.Анализ динамики финансовых результатов

12.Формирование чистой прибыли организации (в скобках даны номера строк отчета о прибылях и убытках)
13.Факторный анализ изменения прибыли от продаж

14.Какие факторы  влияют на изменение прибыли от продаж:

15.Методика расчета влияния факторов на прибыль от продаж

16.Факторный анализ рентабельности, ее экономическая характеристика

17.Анализ и оценка влияния инфляции на прибыль от продаж

Лекция:Анализ финансовых результатов деятельности организации и показателей его рентабельности

1. Сущность, значение, задачи и информационная база анализа финансовых результатов

Финансовый результат - обобщающий показатель оценки эффективности (неэффективности) деятельности хозяйствующего субъекта. В условиях рыночных отношений функционирование предприятия независимо от видов его деятельности и форм собственности должно обеспечивать достаточную
ПРИБЫЛЬ
. Сумма прибыли используется в качестве основного обобщающего показателя эффекта при оценке результативности и эффективности хозяйствующих субъектов. Она является важным фактором стимулирования производственной и предпринимательской деятельности, так как создает финансовую основу для ее расширения, а также для удовлетворения социальных и материальных потребностей трудового коллектива. Налог на прибыль является основным источником формирования бюджетов всех уровней (федерального, республиканского и местного). За счет прибыли погашаются долговые обязательства хозяйствующего субъекта перед банком, кредиторами и инвесторами.

Система показателей финансовых результатов включает не только абсолютную сумму прибыли, но и относительные показатели эффективности хозяйствования. К ним относятся показатели рентабельности, которые характеризуют относительную доходность (прибыльность) результатов деятельности предприятий и предпринимателей. Несмотря на кажущуюся простоту расчетов, показатели этой группы сложны как с точки зрения теории, так и с позиции практических расчетов, выполняемых в пространственно-временных сопоставлениях. Рассмотрим основные аспекты данной проблемы.

В общем случае результативность, экономическая целесообразность и рентабельность функционирования коммерческой организации измеряются абсолютными и относительными показателями. Различают показатели экономического эффекта и экономической эффективности.

Экономический эффект - показатель, характеризующий результат деятельности. Это абсолютный, объемный показатель; его можно суммировать в пространстве и времени (в данном случае мы абстрагируемся от понятия временной стоимости денег). В зависимости от уровня управления, отраслевой принадлежности объекта и других параметров в качестве показателей эффекта используют показатели валового национального продукта, национального дохода, валовой продукции, прибыли, валового дохода от реализации товаров и др.

Основным показателем безубыточности работы коммерческой организации является
ПРИБЫЛЬ
. Однако по этому показателю, взятому изолированно, нельзя сделать обоснованные выводы о финансовых результатах.
ПРИБЫЛЬ
 в 200 тыс. руб. может быть прибылью разновеликих но масштабам деятельности и размерам вложенного капитала коммерческих организаций, иными словами, сумма объявленной прибыли, как правило, не дает возможности судить о масштабах фирмы. Соответственно и степень относительной весомости этой суммы будет неодинаковой. Поэтому в анализе используют коэффициенты рентабельности, рассчитываемые как отношение полученного дохода (прибыли) к средней величине использованных ресурсов.

Экономическая эффективность - относительный показатель, соизмеряющий полученный эффект с затратами или ресурсами, использованными для его достижения. Значения данного показателя уже нельзя суммировать в пространстве и времени (подобные суммирования делают лишь в статистике, например при построении уравнений регрессии, однако в этом случае показатель рассматривается как некая обобщенная статистическая характеристика изучаемого явления).

Существуют два подхода к оценке экономической эффективности - ресурсный и затратный. Различие между категориями "ресурсы" и "затраты" достаточно очевидно. В частности, если рассмотреть основные средства, то для характеристики ресурса может использоваться какой-либо из показателей его стоимостной оценки, а в качестве характеристики затрат - часть стоимости, относимая на затраты в отчетном периоде, т.е. амортизационные отчисления. Безусловно, в этом случае очевидность имеет лишь кажущийся характер. Известно, что существует несколько оценок стоимости основных средств (первоначальная, восстановительная, остаточная, рыночная и др.), списывать вложения в основные средства на затраты можно с помощью различных методик амортизации и т.п.

Коэффициенты рентабельности (доходности), с одной стороны, представляют собой частный случай показателей эффективности, когда в качестве показателя эффективности в числителе дроби берется прибыль, а в знаменателе - величина ресурсов или затрат. Однако на практике, естественно, анализ далеко не всегда выполняется в строгом соответствии с канонами теории, поэтом)', с другой стороны, рентабельность понимается в более широком смысле, нежели эффективность. Не случайно в прикладных науках говорят о двух группах показателей рентабельности как об относительных показателях, в которых прибыль сопоставляется с некоторой базой, характеризующей предприятие с одной из двух сторон - ресурсы или совокупный доход в виде выручки, полученной от контрагентов в ходе текущей деятельности. Два вида базовых показателей предопределяют две группы коэффициентов рентабельности. В первом случае базовыми показателями (т.е. знаменателями дроби формулы коэффициента рентабельности) выступают стоимостные оценки ресурсов (капитал, материальные ресурсы в различной классификации и др.), во втором - показатели выручки от реализации товаров, продукции, работ, услуг (в целом и по видам).

Множество коэффициентов рентабельности (доходности) зависит от того, с чьей позиции пытаются оцепить эффективность финансово-хозяйственной деятельности коммерческой организации. Поэтому выбор оценочного коэффициента обусловлен алгоритмом расчета, точнее, тем, какой показатель эффекта (прибыли) используется в расчетах. Не случайно в мировой учетно-аналитической практике известны различные интерпретации показателей прибыли, а какого-то универсального коэффициента эффективности не существует.

Основными задачами анализа финансовых результатов деятельности предприятия являются:

■ оценка динамики показателей прибыли и рентабельности;

■ определение направленности и силы влияния отдельных факторов на сумму прибыли и уровень рентабельности;

■ измерение влияния инфляции на финансовый результат;

■ анализ порога прибыли;

■ изучение чувствительности прибыли к основным параметрам, определяющим ее уровень;

■ выявление возможных резервов роста прибыли и рентабельности.

На сумму прибыли и уровень показателей рентабельности оказывают влияние многие факторы, которые можно классифицировать на две группы.

Внешние факторы - это факторы, которые не зависят от предприятия и не контролируются им. К ним относят:

■ изменение государственными органами или инфляционными процессами цен на продукцию, потребляемое сырье, топливо, энергию, тарифов на услуги и перевозки, торговых скидок и накидок, норм амортизации, ставок заработной платы и начислений на нее, ставок налогов и других сборов, выплачиваемых предприятием;

■ нарушения поставщиками, снабженческо-сбытовыми, финансовыми, банковскими и другими органами дисциплины по хозяйственным вопросам, затрагивающим интересы предприятия;

■ чрезвычайные события, природно-климатические условия, транспортные и другие факторы, вызвавшие дополнительные затраты у одних предприятий и обусловившие дополнительную прибыль у других.

Внутренние факторы - это факторы, зависящие от хозяйствующего субъекта и контролируемые им. Это:

■ использование основных видов ресурсов, определяющее результаты работы;

■ нарушение хозяйственной дисциплины предприятием. Факторы, влияние которых на различные виды бухгалтерской

прибыли можно исчислить количественно, приведены в табл..1.

Таблица.1. Классификация и направления влияния основных факторов на показатели прибыли
	Вид бухгалтерской прибыли
	Факторы, положительное изменение которых оказывает позитивное влияние
	Факторы, положительное изменение которых оказывает негативное влияние
	

	Валовая
ПРИБЫЛЬ

	Выручка {объем реализуемой

продукции, ее структура

и цена за единицу продукции)
	Себестоимость (объем реализуемой продукции, ее структура и себестоимость единицы продукции)
	

	Прибыль от продаж
	Валовая
ПРИБЫЛЬ

	Управленческие и коммерческие расходы

	Прибыль до налогообложения
	Прибыль от продаж, прочие (операционные и внереализационные) доходы
	Прочие (операционные и внереализационные) расходы

	Чистая (нераспределенная)
ПРИБЫЛЬ
 отчетного периода
	Прибыль до налогообложения постоянные налоговые активы
	Условный расход по налогу на прибыль, постоянные налоговые обязательства или текущий налог на прибыль, скорректированный на суммы отложенных налоговых активов и обязательств

	
	
	
	
	
	


Для анализа финансовых результатов деятельности организации внешние пользователи изучают показатели "Отчета о прибылях и убытках". Ее построение и информация, представленная в этой отчетности, позволяют рассмотреть формирование финансового результата и выявить влияние основных факторов на него.

2. нализ динамики финансовых результатов

Прежде чем проанализировать финансовые результаты, необходимо проконтролировать правильность расчетов всех видов прибыли, исходных составляющих их формирования и подтвердить достоверность данных "Отчета о прибылях и убытках". Для решения этой задачи необходимо провести арифметическую проверку данного отчета, используя порядок формирования показателей прибыли организации (рис. 1).

В процессе анализа финансовых результатов деятельности коммерческой организации на основе данных отчета о прибылях и убытках следует оценить состав и динамику элементов формирования валовой прибыли, прибыли от продаж, прибыли до налогообложения и чистой прибыли. Обобщающая информация о состоянии и динамике показателей, характеризующих финансовые результаты деятельности организации, к которым относятся не только различные виды прибыли, но и такие важнейшие финансовые инструменты, как выручка от продаж, полная себестоимость произведенной и реализованной продукции, товаров (работ, услуг) и др., приведена в табл. 2.
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Рис. 1. Формирование чистой прибыли организации (в скобках даны номера строк отчета о прибылях и убытках)
Таблица 2. Динамика финансовых результатов

	№ п/п
	Показатель
	2016г.
	2017г
	Отклонение, тыс.руб. (гр.2 – гр.1)
	Темп роста, %

(гр.2/гр.1х 100)

	А
	Б
	1
	2
	3
	4

	1
	Выручка от продажи товаров, продукции (работ, услуг)
	136500
	135468
	1032
	100,8

	2
	Себестоимость проданных товаров, (работ, услуг)
	(127578)
	(131383)
	- 3805
	97,1

	3
	Валовая прибыль, (стр.1 – стр.2)
	8922
	4085
	4837
	218,4

	4
	Коммерческие расходы
	200
	150
	50
	133,3

	5
	Управленческие расходы
	1870
	900
	970
	207,8

	6
	Прибыль (убыток) от продаж (стр.1 – стр.2 – стр. 4 – стр.5)
	6852
	3035
	3817
	225,8

	7
	Прочие доходы
	1050
	684
	366
	153,5

	8
	Прочие расходы
	(3697)
	(1735)
	1962
	213,1

	9
	Прибыль (убыток) до налогооблажения
	4205
	1984
	2221
	211,9

	10
	Текущий налог на прибыль
	(1506)
	(168)
	1338
	8,9 раз

	11
	Чистая прибыль (убыток) отчётного года
	2699
	1816
	883
	148,6


Данные, приведенные в табл. 2, показывают, что в отчетном году по сравнению с предыдущим периодом сложилось весьма благополучное положение с темпами роста и абсолютным приростом основных показателей, характеризующих финансовые результаты деятельности. Так, выручка от продаж увеличилась на 0,8%, себестоимость проданных товаров, продукции, работ и услуг снизилась на 2,9%. При этом валовая прибыль, или маржинальный доход (МД) (этот термин впервые появился в новой российской бухгалтерской отчетности в 2000 г.), возросла в 2,18 раза; прибыль от продаж - в 2,26, прибыль до налогообложения - в 2,12, а чистая (нераспределенная) прибыль - в 1,49 раза.

Структурно-динамический анализ (табл. 3) показывает, что в отчетном году по сравнению с предыдущим годом отмечается положительная тенденция, выразившаяся в улучшении показателей почти по всем позициям. Так, увеличился удельный вес в выручке валовой прибыли на 3,52%, прибыли от продаж - на 2,78, прибыли до налогообложения - на 1,62 и чистой прибыли - на 0,64%. Снизился уровень себестоимости проданных товаров, продукции, работ и услуг - на 3,32%.

Таблица 3. Структурно-динамический анализ формирования финансовых результатов
	№ п/п
	Показатель
	Структура элементов формирования чистой прибыли в выручке от продаж, %
	Отклонение, % (гр. 1 -- гр. 2)

	
	
	отчетный год
	предыдущий год
	

	А
	Б
	1
	2
	3

	1
	Выручка от продаж
	
	100,0
	100,0
	-

	2
	Себестоимость проданных товаров, продукции, работ и услуг
	
	93,46
	96,98
	-3,52

	3
	Валовая прибыль (ВП)
	
	6,54
	3,02
	3,52

	4
	Коммерческие расходы
	
	0,15
	0,11
	0,04

	5
	Управленческие расходы
	
	1,37
	0,66
	0,71

	6
	Прибыль от продаж
	
	5,02
	2,24
	2,78

	7
	Операционные доходы
	
	0,73
	0,49
	0,24

	8
	Операционные расходы
	
	2,71
	1,27
	1,44

	9
	Прибыль до налогообложения
	
	3,08
	1,46
	1,62

	10
	Текущий налог на прибыль
	
	1.10
	0,12
	0,98

	11
	Чистая прибыль (убыток) отчетного года
	
	1,98
	1,34
	0,64


Однако рост на 1 рубль выручки от продаж коммерческих, управленческих, прочих расходов свидетельствует о том, что в организации имеются возможности улучшения финансовых результатов за счет усиления контроля за рациональным расходованием средств в целях оптимизации их структуры и повышения эффективности их использования.

Сложившиеся обстоятельства требуют более детального подхода к изучению отдельных статей формирования финансовых результатов. По данным аналитического учета следует установить, за счет каких элементов приоритетных статей расходов сдерживается рост прибыли. Финансовому менеджеру организации совместно с главным бухгалтером следует разработать программу включения выявленных резервов в производственно-хозяйственную деятельность компании на следующий год, предварительно определив причины их возникновения и возможности предприятия но мобилизации таких резервов в производство. Для этого необходимо оценить структуру и динамику затрат по экономическим элементам и статьям калькуляции, что позволит выявить центры сосредоточения затрат и определить направления их снижения.

3. Факторный анализ изменения прибыли от продаж

Особое внимание в процессе анализа и оценки динамики финансовых результатов следует обратить на наиболее значимый показатель их формирования -ПРИБЫЛЬ  (убыток) от продаж. В "Отчете о прибылях и убытках" имеются аналитические возможности, которые позволяют полнее учесть взаимосвязь между показателями формирования прибыли, точнее измерить силу и направление влияния факторов и на основании этого эффективнее управлять процессом формирования финансовых результатов. Так, в процессе анализа финансовых результатов на основе данных этой формы годового отчета и других учетных регистров следует определить влияние на изменение прибыли от продаж следующих факторов:

■ объема продаж;

■ структуры продаж;

■ себестоимости проданных товаров, продукции, работ и услуг;

■ коммерческих расходов;

■ управленческих расходов;

■ цен реализации.

Методику расчета влияния перечисленных факторов рассмотрим, используя информацию, представленную в табл. 4.

Данные табл. 4 показывают, чтоПРИБЫЛЬ  от продаж в отчетном году, но сравнению с базисным периодом, увеличилась на 3817 тыс. руб. Определение влияния перечисленных факторов на изменение прибыли от продаж осуществляется следующим образом.

Таблица 4. Данные для факторного анализа изменения прибыли от продаж, тыс. руб.

	Показатель
	Предыдущий
год
	Отчетный
год в ценах
и тарифах
предыдущего
года
	Отчетный
год

	Выручка от продаж товаров,
	135 468
	124 090
	136 500

	продукции (работ, услуг)
	
	
	

	Себестоимость проданных товаров
	131 383
	115 980
	127 578

	продукции (работ, услуг)
	
	
	

	Коммерческие расходы
	150
	181
	200

	Управленческие расходы
	900
	1700
	1870

	Прибыль (убыток) от продаж
	3 035
	6 229
	6 852


Во-первых, рассчитывают прирост прибыли от продаж в отчетном году но сравнению с базисным периодом. В нашем примере он составил 3817 тыс. руб. (6852 - 3035 = 3817). Затем определяют теми роста (снижения) объема продаж в сопоставимых ценах (124 090 : 135 468 х 100 = 91,6%). Темп сокращения объема продаж составил 91,6 - 100 = -8,4%. Следовательно, снижение суммы прибыли от продаж за счет уменьшения объема продаж: (-8,4) х 3035/ 100 = -254,94 тыс. руб. Итак, влияние первого фактора - изменение объема продаж - составило -254,94 тыс. руб.

Во-вторых, определяют влияние себестоимости проданных товаров, продукции, работ и услуг на изменение прибыли от продаж (127 578 - 115 980 = 11 598 тыс. руб.). Это означает, что под влиянием роста себестоимости проданных товаров, продукции и услугПРИБЫЛЬ  от продаж снизилась на 11 598 тыс. руб.

В-третьих, рассчитывают влияние изменения коммерческих расходов (200 - 181 = 19 тыс. руб.). Этот фактор также оказал отрицательное влияние наПРИБЫЛЬ  от продаж и уменьшил ее на 19 тыс. руб.

В-четвертых, определяют влияние изменения управленческих расходов (1870 - 1700 = 170 тыс. руб.). За счет увеличения суммы коммерческих расходов прибыль от продаж уменьшилась на 170 тыс. руб.

В-пятых, влияние на прибыль от продаж изменения цен на продукцию и услуги определяется следующим образом: 136 500 -- 124 090 = 12 410 тыс. руб. Это свидетельствует о том, что рост цен в отчетном периоде, по сравнению с предыдущим годом, обеспечил прирост прибыли от продаж на сумму 12 410 тыс. руб.

Расчет влияния изменения структурных сдвигов (увеличение или уменьшение доли более рентабельных товаров, продукции и услуг в общем объеме реализации) на изменение прибыли от продаж осуществляется следующим образом: 6229 - 3035 х 0,916 = 3448,94 тыс. руб. Это означает, что за счет изменения структуры продаж прибыль от продаж в организации увеличилась на 3446,94 тыс. руб.

Обобщим результаты факторного анализа изменения прибыли от продаж в табличной форме (табл. 5).

Таблица 5. Результаты факторного анализа прибыли от продаж

	Фактор
	Влияние, тыс. руб.

	Объем продаж
	-254,94

	Себестоимость проданных товаров, продукции и услуг
	-11 598

	Коммерческие расходы
	-19

	Управленческие расходы
	-170

	Цена реализации
	12 410

	Структура продаж
	3 448,94

	Итого
	3 817


Данные факторного анализа прибыли от продаж наглядно показывают, что на рассматриваемом предприятии имеются значительные резервы для увеличения прибыли от реализации и прежде всего за счет снижения себестоимости реализованной продукции, коммерческих и управленческих расходов, а также за счет наращивания объема продаж. Рассмотренная методика анализа базируется в основном на открытой, т.е. доступной для любого пользователя, бухгалтерской отчетности. Между тем в рамках внутреннего анализа, когда аналитик имеет доступ к дополнительным источникам информации, аналитические процедуры могут быть значительно расширены. Анализ в этом случае касается идентификации и оценки внутренних факторов роста прибыли.

4. Факторный анализ рентабельности, ее экономическая характеристика

Факторный анализ - это один из способов снижения размерности, то есть выделения во всей совокупности признаков тех, которые действительно влияют на изменение зависимой переменной. Или группировки сходно влияющих на изменение зависимой переменной признаков. Или группировки просто сходно изменяющихся признаков. Предполагается, что наблюдаемые переменные являются лишь линейной комбинацией неких ненаблюдаемых факторов. Некоторые из этих факторов являются общими для нескольких переменных, некоторые характерно проявляют себя только в одной. Те, что проявляют себя только в одной, очевидно, ортогональны друг другу и не вносят вклад в ковариацию переменных, а общие - как раз и вносят эту ковариацию. Задачей факторного анализа является как раз восстановление исходной факторной структуры исходя из наблюдаемой структуры ковариации переменных, несмотря на случайные ошибки ковариации, неизбежно возникающие в процессе снятия наблюдения.

Основной целью деятельности любой компании является поиск оптимальных управленческих решений, направленных на максимизацию прибыли, относительным выражением которой являются показатели рентабельности.

Основные показатели:
1. Балансовая рентабельность:
RБ = балансовая прибыль / сумма среднегодовой стоимости ОПФ и нормируемой части оборотных средств.
2. Рентабельность продаж:
R = прибыль от реализации / выручка от реализации.
3. Рентабельность активов (Ра):
Ра = Пч / А.,
де А. - средняя величина активов (валюта баланса);Пч - прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия (чистая прибыль)
4. Рентабельность продукции:
R=прибыль от реализации / полная себестоимость *100%
Показатели рентабельности можно объединить в четыре группы:
- показатели, рассчитанные на основе прибыли;
- показатели, рассчитанные на основе производственных активов;
- показатели, рассчитанные на основе потоков денежной наличности;
-показатели, рассчитанные на основе рентабельности отдельных видов продукции.

Преимущества использования данных показателей в анализе заключаются в возможности сравнения эффективности деятельности не только в рамках одной компании, но и применения многомерного сравнительного анализа нескольких компаний за ряд лет. Кроме того, показатели рентабельности, как любые относительные показатели, представляют собой важные характеристики факторной среды формирования прибыли и дохода компаний.

Проблематика применения аналитических процедур в этой области заключается в том, что авторами предлагаются различные подходы к формированию не только базовой системы показателей, но и методик анализа показателей рентабельности.

Для анализа рентабельности, используют следующую факторную модель:

R = P/N, или
R = (N - S)/N * 100 
где Р - прибыль; N - выручка; S - себестоимость.

При этом влияние фактора изменения цены на продукцию определяется по формуле:

RN = (N1 - S0)/N1 - (N0 - S0)/N0
Соответственно, влияние фактора изменения себестоимости составит: 
RS = (N1 - S1)/N1 - (N1 - S0)/N1
Сумма факторных отклонений даст общее изменение рентабельности за период: 
R = RN + RS


Рентабельность является результатом производственного процесса, она формируется под влиянием факторов, связанных с повышением эффективности оборотных средств, снижением себестоимости и повышением рентабельности продукции и отдельных изделий. Общую рентабельность предприятия необходимо рассматривать как функцию ряда количественных показателей - факторов: структуры и фондоотдачи Основных производственных фондов, оборачиваемости нормируемых оборотных средств, рентабельности реализованной продукции.

Трехфакторная модель анализа рентабельности.

1. Исследование влияния изменения фактора прибыльности продукции.

Осуществляется расчет условной рентабельности по прибыльности продукции при условии, что изменилась только рентабельность продукции, а значения всех остальных факторов осталось на уровне базисных.

2. Исследование влияния изменения фондоемкости.

Осуществляется расчет условной рентабельности по фондоемкости при условии, что изменилось два фактора - рентабельность продукции и фондоемкость, а значения всех остальных факторов остались на уровне базисных.

3. Исследование влияния оборачиваемости оборотных средств.

Осуществляется расчет рентабельности для отчетного периода. Ее можно рассматривать как условную рентабельность при условии, что изменились значения всех трех факторов рентабельности продукции, фондоемкости и оборачиваемости оборотных средств.

Пятифакторная модель анализа рентабельности.

1.Исследование влияния изменения фактора материалоемкости продукции.

Осуществляется расчет условной рентабельности по материалоемкости продукции при условии, что изменилась только материалоемкость продукции, а значения всех остальных факторов остались на уровне базисных.

2.Исследование влияния изменения фактора трудоемкости продукции.

Осуществляется расчет условной рентабельности по трудоемкости продукции при условии, что изменялись как материалоемкость, так и трудоемкость продукции, а значения всех остальных факторов остались на уровне базисных.

3. Исследование влияния изменения фактора амортизациеемкости продукции.

Осуществляется расчет условной рентабельности по амортизациеемкости продукции при условии, что изменялись материалоемкость, трудоемкость и амортизациеемкость продукции, а значения всех остальных факторов остались на уровне базисных.

4. Исследование влияния изменения фактора скорости оборачиваемости основного капитала.

Осуществляется расчет условной рентабельности по скорости оборачиваемости основного капитала при условии, что изменялись материалоемкость, трудоемкость, амортизациеемкость продукции и скорость оборачиваемости основного капитала, а значение скорости оборачиваемости оборотных средств осталось на уровне базисного.

5. Исследование влияния изменения фактора скорости оборачиваемости оборотного капитала.

5. Анализ и оценка влияния инфляции на прибыль от продаж

На финансовые результаты значительное влияние оказывает инфляция, особенно если она более 3% в год. Инфляция (в пер. с лат. - вздутие) означает обесценение денег, и единственным способом сохранения реальной величины денежных ресурсов, капитала и доходов в условиях инфляции является индексация цен.

Индекс цен (/") в статистике принято изображать в следующем виде:
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где 1 - сумма произведений объекта исследования на его цепу;

ц - объект исследования по видам;

р - цена каждого вида объекта;

0 - символ базового значения;

1 - символ отчетного (последующего) значения.

Анализ влияния инфляции на финансовые результаты от продажи продукции осуществляют путем соблюдения следующих этапов.
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