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Тема: Анализ производства и реализации продукции 
1. Общие положения

2. Основные общие показатели, характеризующие объем производства продукции
1.Общие положения
Основной целью деятельности коммерческого предприятия является получение максимально возможной прибыли от реализации продукции (товаров, работ, услуг). И в сегодняшних условиях жесткой конкуренции практически на всех рынках вопросы реализации стоят на первом месте, а задачи производства занимают подчиненное положение.

В то же время производство и реализация продукция явления взаимосвязанные и взаимозависимые. Без производства продукции не будет и реализации, но и без реализации производство бессмысленно.

Какую продукцию производить, для кого производить, сколько производить, где и по какой цене продавать решения принимают основываясь на результаты маркетинговых исследований, порядок проведения которых подробно рассматривается в курсе «Маркетинга».

Целью анализа производства и реализации продукции является нахождение путей оптимизации объёмов и структуры выпускаемой продукции в интересах максимизации прибыли.

Основные задачи анализа производства и реализации продукции:
1. Анализ объемов производства и реализации продукции (выполнения плана, динамики показателей, степени выполнения предприятием своих договорных обязательств по поставкам продукции и др.);

2. Выявление изменений в ассортименте и структуре продукции, определение их влияния на выпуск продукции в натуральном и стоимостном выражении;

3. Оценка ритмичности производства и реализации продукции;

4. Оценка качества производимой продукции;

5. Выявление резервов дальнейшего увеличения объемов выпуска и реализации продукции, оптимизации её ассортимента и структуры, повышения качества, обеспечения ритмичности производства и реализации;

6. Разработка практических мероприятий по использованию выявленных резервов.

Из задач видно, что анализ ведется в двух сферах: производства и обращения готовой продукции.

Основные направления анализа:
· анализ объёмов производства и реализации продукции;

· анализ структуры продукции и её ассортимента;

· анализ качества производимой продукции;

· оценка ритмичности производства и реализации продукции;

· анализ выполнения договорных обязательств по поставкам продукции.

Периодичность проведения анализа: по мере необходимости, на нерегулярной основе и, прежде всего, в случае падения объемов производства и реализации продукции.

Субъектами анализа являются экономисты цехов и предприятия в целом, маркетинговая служба, финансовый отдел, бухгалтерия, служба внутреннего аудита (контроля) и др.

Источники информации для проведения анализа:

·плановая и нормативная информация;

·бухгалтерская информация, в том числе данные бухгалтерского учета о производстве продукции подразделениями (цехами); сдаточные накладные о передаче готовой продукции из производства на склад, информация по счетам разделов III и IV Плана счетов; форма № 2 бухгалтерской отчетности и т.п.;

·статистическая информация, в том числе форма П-1 «Сведения о производстве и отгрузке товаров и услуг» и др.;

·прочая информация (техническая документация, данные ОТК, данные о браке и др.).

2. Основные общие показатели, характеризующие объем производства продукции:
· валовая продукция (ВП);

· товарная продукция (ТП).

Основной общий показатель, характеризующий объем реализации продукции: реализованная продукция (РП).

Валовая продукция – это стоимость всей произведенной на предприятии продукции, выполненных работ, оказанных услуг, включая незавершенной производство и внутрихозяйственный оборот. Она выражается, как правило, в сопоставимых ценах.

Товарная продукция отличается от валовой тем, что в нее не включают остатки незавершенного производства и внутрихозяйственный оборот, т.е. это продукция подлежащая продаже, Она выражается, как правило, в действующих оптовых ценах года.

На многих предприятиях по своему составу валовая и товарные продукции совпадают, если нет внутрихозяйственного оборота и незавершенного производства.

Реализованная продукция – это продукция:

· оплаченная, если её учитывают «по оплате», или

· отгруженная, если её учитывают «по отгрузке», т.е. продукция отправленная в адрес покупателя, но пока еще не оплаченная.

Показатели оценки динамики объемов производства и реализации продукции (могут рассчитываться как по валовой, так и по товарной и реализованной продукции):

· абсолютный прирост продукции за анализируемый период;

· темп роста продукции;

· темп прироста продукции;

· средний за анализируемый период темп роста (прироста) продукции.

Кроме того, объём производства продукции характеризуют показатели:

· фондоотдачи;

· материалоотдачи.

На некоторых российских предприятиях в практике анализа хозяйственной деятельности продолжают применяться устаревшие показатели оценки объема выпуска продукции:

· чистая (условно-чистая) продукция;

· нормативно-чистая продукция.

Объемы товарной и реализованной предприятием продукции взаимосвязаны между собой. Эта взаимосвязь может быть описана балансом товарнойпродукции. Его вид зависит от принятого на предприятии метода определения выручки от продаж.

Если выручка на предприятии определяется по отгрузке товарной продукции (методом начислений), то баланс товарной продукции будет иметь вид:

 

ТП + ГПн = РП + ГПк ;
где - ТП, РП – соответственно стоимость товарной и реализованной продукции;

ГПн, ГПк – соответственно остатки готовой продукции на складе на начало и конец анализируемого периода.

 

Отсюда: РП = ТП + ГПн – ГПк;
 

Если выручка на предприятии определяется после оплаты отгруженной продукции (кассовым методом), то баланс товарной продукции можно записать так:

 

ТП + ГПн + ОТн = РП + ГПк + Отк;
где: - ОТн, Отк – соответственно, остатки отгруженной и неоплаченной покупателями продукции на начало и конец анализируемого периода.

 

Отсюда: РП = ТП + ГПн + ОТн – ГПк – Отк;
 

Эти модели, вытекающие из баланса товарной продукции, применяются при факторном анализе изменения объема продаж продукции.

Анализ объемов производства продукции начинается, как правило, с анализа объемов выпуска товарной продукции, который проводися в двух направлениях:

· оценивается выполнение плана по выпуску товарной продукции;

· анализируется динамика выпуска товарной продукции.

Анализ объёма выпуска товарной продукции целесообразно увязывать с анализом объема реализованной продукции, т.е. ориентироваться на конечный результат.

Анализ объемов производства и реализации проводится как в стоимостном, так и в натуральном измерителях. Сравнение их темпов изменения позволяет сделать следующие выводы:

 если темпы роста стоимостного показателя, выше темпов роста натурального, то это обусловлено в основном ростом цен на продукцию;

· если наоборот, то изменение объемов выпуска и реализации продукции обусловлено ростом её физического объема.

Динамику выпуска и реализации продукции изучают сравнивая показатели за два или несколько периодов.

· за отчетный период объем производства продукции увеличился как по отношению к плану, так и к прошлому году более чем на 20%, что является в основном не результатом увеличения объема выпуска продукции, а результатом роста цен;

· реально физический объем выпуска продукции в отчетном году увеличился по сравнению с прошлым годом на 0,9%, а с планом – на 0,6%.

Анализ можно углубить, исследовав динамику выпуска и реализации продукции за ряд отчетных периодов (например, ряд лет). Для этого необходимо объемы производства и реализации продукции выразить в сопоставимых ценах (в ценах базисного периода, принятых за 100%). Для этого, объема выпуска (реализации) продукции делится на произведение индексов цен за п предыдущих периодов.

После этого рассчитываются базисные и цепные тепы роста производства и реализации продукции, исчисляются среднегодовые темпы роста (прироста) выпуска и реализации продукции.

Практическая работа 4
Тема: Анализ производства и реализации продукции

Цель: Анализ выполнения плана производства, ассортимента продукции, ритмичности производства, объемов реализации.

Задание 1

На основе имеющихся данных : 1) дайте анализ выполнения плана по производству продукции;

2) укажите, какими приемами экономического анализа пользовались.

	Показатели млн. руб.
	план
	факт
	Абсолютное отклонение, 

млн. руб.
	Процент выполнения плана, %

	Изделие А
	300
	325
	
	

	Изделие Б
	250
	225
	
	

	Изделие В
	500
	510
	
	

	Итого объем производства
	
	
	
	


Решение:

1 Абсолютное отклонение = факт – план 

2 Процент выполнения плана = факт / план * 100

3 Сделайте вывод о выполнении плана по производству каждого вида продукции и всего объема производства в целом.
4 Укажите, какими приемами экономического анализа пользовались.

Задание 2

Анализ выполнения плана по номенклатуре и ассортименту выпускаемой продукции.

	Показатели , тыс. руб.
	план
	факт
	Факт, в пределах плана

	1   Изделие А
	5760
	5040
	

	2   Изделие Б
	5600
	5544
	

	3   Изделие В
	2743
	3168
	

	4   Изделие Г
	1920
	2680
	

	Итого объем производства
	
	
	


Решение:

1 Заполнить таблицу.

2 Определить: (по итогу)

А) Процент выполнения плана по номенклатуре = (число позиций по которым выполнен план / общее число позиций номенклатуры) * 100

Б)  Процент выполнения плана по ассортименту = (фактический выпуск продукции, но не более плана / выпуск продукции по плану) * 100

3  Сделать вывод.

Задание 3

Анализ ритмичности производства.

	Показатели , тыс. руб.
	план
	факт
	Факт, в пределах плана

	1   квартал
	22400
	18100
	

	2   квартал
	22500
	21600
	

	3   квартал
	22500
	22680
	

	4   квартал
	22350
	27210
	

	Итого объем производства
	
	
	


Решение:

1 Заполните таблицу.

2 Определите коэффициент ритмичности производства: 

Кр = (фактический выпуск продукции, но не более плана / выпуск продукции по плану) * 100

3  Сделать вывод о ритмичности работы предприятия, причинах и последствиях неритмичной работы.

Задание 4

Анализ выполнения договорных обязательств (тыс. руб.)

	Изделие
	потребитель
	Поставка по плану
	Фактическая поставка
	недопоставка

	А
	1
	800
	820
	

	
	2
	900
	810
	

	
	3
	600
	700
	

	Б
	1
	500
	500
	

	
	2
	1200
	1050
	

	Итого 
	
	
	
	


Решение:

1 Заполните таблицу.

2 Определить процент выполнения договорных обязательств.( по итогу)

Д =    Ппл – Н   *  100
Ппл

Где  Ппл –поставка продукции по плану; Н – недопоставка продукции.

3  Сделать вывод о выполнении договорных обязательств предприятием

